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Publications les plus
récentes

Publications classées

COMMUNICATIONS

e Mussol, S. & Folcher, P. (2018) Orchestration et Agencement
: Quel réle pour l'utilisateur dans la coordination de son
environnement connecté ? Conférence Management des
Technologies Organisationnelles, Montpellier, 4-5 octobre.

e Folcher, P. & Mussol, S. (2018) La valeur percue des objets
connectés, une lecture par la théorie de I'agencement. 34éme
Congreés International de I’Association Frangaise du Marketing,

. . Strasbourg, 16-18 mai.
Communications

rincipales L
P P e Mussol, S., Aurier, P. & Séré de Lanauze (2015) Approche

relationnelle des actions au point de vente : les bénéfices
percus des dégustations, jeux et loteries en rayon. 31eme
Congres International de I’Association Francaise du Marketing,
Marrakech, Maroc, 20-22 mai.

e Mussol, S., Aurier, P. & Séré de Lanauze (2015) The role of in-sto
actions in building consumer-brand relationships. Consumer-Bra
relationships Conference, Porto, Portugal, 21-23 mai.
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Mussol, S., Aurier, P. & Séré de Lanauze (2014) Impacts of in-
store actions on the consumer-brand relationship: a study in the
ice- cream category. Colloquium on European Research in
Retailing, Breme, Allemagne, 25-27 septembre.

Mussol, S., Aurier, P. & Séré de Lanauze (2013) Identification des
actions relationnelles au point de vente : une approche
qualitative dans le domaine des produits de grande
consommation vendus en hyper et supermarchés. 16eme
Colloque International Etienne Thil sur la distribution, Paris,
France, 2-4 octobre.
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